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Door dr. Evert Semeijn, fourleafed.com

http://fourleafed.com
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Evert
Semeijn

Gepromoveerd in 2016 op ADHD in ouderen 
Neuropsycholoog sinds 2010 

Eigen bureau Fourleafed sinds 2009 
Werk met WordPress sinds 2004 

Werk met WooCommerce sinds 2011
Erkend WooCommerce Expert

Organisator officiële WooCommerce Amsterdam meetup
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01.
Je
Bezoeker
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De
Hersens
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01. Hersenstam

02. Limbisch Systeem

03. Hersenschors



Opwinden
Emotioneel
Intellectueel
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Hersenstam - Overleving
• Sex
• Honger
• Beweging

• Contrast
• Pop-ups
• Schaarste

Limbisch Systeem - Emoties
• Empathie
• Kleuren
• Verhalen

Hersenschors - Ratio
• Argumenten
• Experts



Culturele
Kenmerken
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01. Machtsafstand

02. Individualisme

03. Masculiniteit

04. Onzekerheidsvermijding

05. Lange Termijn Oriëntatie

06. Uitbundigheid
De software van ons brein



Hoog
Versus
Laag

 8Machtsafstand
mate waarin een samenleving ongelijkheid verwacht 
en accepteert

Individualisme / Collectivisme
de mate waarin een samenleving denkt in ‘ik’ of ‘wij’

Masculiniteit / Femininiteit
de mate waarin de samenleving kenmerkende 

(sterotyperende) genderrollen kent

Culturele kenmerken: de software van ons brein



Hoog
Versus
Laag

 9Onzekerheidsvermijding
de tolerantie van een samenleving voor onzekerheid 

en onduidelijkheid

Lange Termijn Oriëntatie
gericht op de toekomst of juist meer op het heden

Uitbundigheid
de mate aan waarin de maatschappij gericht is op 

vrijheid, toegeven aan impulsen en vriendschap

Culturele kenmerken: de software van ons brein



Een
Nederlands
Voorbeeld
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38
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53

67

68

Macht

Individualisme

Masculiniteit

Onzekerheidsvermijding

Lange Termijn Oriëntatie

Uitbundigheid

geerthofstede.com

http://geerthofstede.com
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Onze persoonlijkheid is een product van onze genen en 
neurotransmitters.



 12De
Ontdekker



 13De
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Onderhandelaar



 15De
Winnaar



02.
Online
Verleiden
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01.

02.

03. 04.

Be
Invloeden

03. Anker

Toon real-time resultaten bij een poll.

04. Stimuleer Interesse

“Probeer nu voor minder dan de prijs van vijf 
onderbroeken. Nu slechts €9,99 per maand, een 

geweldige aanbieding!”

01. Verstoren

Laat je advertentie bijvoorbeeld lijken op een 

naheffing van de Belastingdienst.

02. Angst

“Maak je geen zorgen. Mijn presentatie zal geen 
uur duren. maar slechts 20 minuten.”
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Automagisch
Beïnvloeden

Maak gebruik van het brein
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Cadeautje

Geef een sample, proefperiode, of support
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Vooral
Doorgaan

Ons toekomstig gedrag komt vaak overeen met 
eerder vertoond gedrag
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Bewust
Of

Hardop

Tweet, Like, Stumble , Digg of Google+
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Als
Schaapjes

Wij conformeren ons graag naar groepsnormen
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wcnl.
fourleafed.
com

 23


